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今週のキーワード 味 の素 のレ シピ大 百 科 ＰＲ Ｏは３千 種 類 にレシ ピを拡 大 す る方 針 。業 態 別 のノウハ

ウ 提 案 や 販 促 カ レ ン ダ ー も 掲 載 し て い る 。 サ ン ト リ ー 、 キ ッ コ ー マ ン も コ ン セ プ ト は 豊

富 だ 。 至 れ り 尽 く せ り の 内 容 で 飲 食 店 経 営 者 な ど の 強 力 な 助 っ 人 に な る 。 キ ッ コ ー

マ ン は サ イ ト で 「 夏 の エ ン タ ー テ ィ 麺 グ ラ ン プ リ 」 と 銘 打 っ て メ ニ ュ ー 募 集 し た ら 2 万 人

超 か ら 応 募 が あ っ た 。 サ ン ト リ ー に は 「 メ ニ ュ ー 無 条 件 作 成 」 も あ る 。 今 後 の 人 気 は

猛 暑 で「節 電 （水 ）レシピ」などの節 約 がカギとみられる。 

業務用支援サイト 

※配信先の変更、配信停止のご希望はお手数ですが Tel.03-3216-2004 または info@knowsi-land.jp までご連絡ください。 

租特の優等生・中小投資促進税制
将来の適用社数は４万社弱と推計 
 

中小企業投資促進税制による減収額に対して、

1.22 倍の設備投資押し上げ効果が得られている。

これを基に、マクロ的な経済効果を試算した場

合、設備投資増加額は789億円となり、これによ

るＧＤＰ押し上げ効果は915億円、雇用誘発効果

は１万2466人と試算される。これは、「中小企業

投資促進税制」の2012年度税制改正を前にした

2011年９月における総務省の事前評価である。 

同税制措置は、租税特別措置の優等生といえ

る。過去５年間の適用数（全省庁ベース）は、2006

年度６万4341社、2007年度６万4156社、2008年度

４万4810社、2009年度３万2398社、2010年度４万

497社と、2008年度以降、リーマン・ショックに

よる景気後退で適用数は減ったが、将来の推計で

も2011年度３万9687社、2012年度３万9073社、

2013年度３万8469社と、安定的に活用されると見

込まれている。 

2009年度会社標本調査による同特例の利用中

小法人は約３万1000法人で「想定外に僅少ではな

い」と評価。また、ほぼすべての業種が適用対象

となっており、税制の利用状況をみても「想定外

に特定の者に偏っていない」としている。 

この事前評価に基づき、中小企業投資促進税制

は、2012年度税制改正において、中小企業者等が

特定機械装置等の取得をした場合に、基準取得額

の30％の特別償却または７％の税額控除につい

て、器具備品の試験機器等を対象設備に追加した

上で、その適用期限が2012年４月１日から2014年

３月31日まで２年延長されている。 

味の素、調味料活用指南の理由 
飲食店向け支援サイトに力注ぐ 
 

味の素は、昨年あたりから「業務用（飲食店向

け）支援サイト」のコンテンツの充実を図ってい

る。調味料メーカーとして圧倒的なシェアを誇る

同社のサイト充実は飲食店や居酒屋等から「味な

指南」を望む顧客の要請である。 

味の素のうまみ調味料は、全国70万店前後ある

飲食店の約70％で日夜消費されているという。し

かし、その一方で飲食店等から「どう使えばより

料理がおいしく作れるか」などの情報を求める声

が多い。飲食店の生命線はメニューの充実とその

バリエーションにある。季節でも変化をつけたい

…とはいえ店側には考案する人も時間も乏しい

のが実情だ。 

となると仕入れ先に助けを求める。味の素には

現在、全国13ヵ所の支社などに業務用の営業担当

者を10人前後ずつ配置して、個店の問い合せに対

応するが現実には追いつかない。営業部隊には既

存店支援と新規開拓の使命があるが、特に既存店

である長年の顧客の目は、日常接している営業マ

ンに助けを求めるのは自然だ。 

味の素は09年以降、国内市場強化にシフトし、

そこにIT導入本格化でサイトを充実した。サイト

内で最も閲覧が多いのは、約1千のレシピを掲載

している「レシピ大百科ＰＲＯ」だ。支援サイト

は、飲食店と営業マン双方を助けてくれる役割を

果たし、マーケティングの重要ツールである。た

だしサイト依存に陥らないよう、常に人対人を基

本とする営業は普遍だ。 

税務会計 マーケティング 

発 展 を 目 指 す 企 業 家 の た め の 経 営 指 南 役 
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